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SISTEMATICA

UNIFORMEY CONTINUADA A LO LARGO
DEL TIEMPO

UNIVERSAL

PARATODO TIPO DE ORGANIZACIONES:
AAPP; ONGs; EMPRESAS

INTERSECTORIAL

COMPARABLE ENTRE
ORGANIZACIONES DE DIFERENTES
SECTORES

GEAécounting

del Pais Vasco  Unibertsitatea

PRINCIPIOS DE LA CONTABILIDAD SOCIAL

INTEGRAL

CONSOLIDA EL VALOR GENERADO A
TRAVES DEL MERCADOQ, Y EL VALOR DE
NO MERCADO [SOCIAL ESPECIFICO]

PERSPECTIVA
MULTISTAKEHOLDE
R

ORIENTADA AL CONJUNTO DE
STAKEHOLDERS

FIABLE

ESTANDARIFICACION DE PROXYS POR
PARTE DE LA COMUNIDAD DE USUARIOS,
EN EL MARCO DE LA LOGICA BORROSA
[RANGOS DE VALOR]
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METODOLOGIA ANALITICO - SINTETICA

MOMENTO ANALITICO MOMENTO SINTETICO
FASE 1 FASE 2 FASE 3 FASE 4 FASE 5
FIJACION DEL EQUIPO Y IDENTIFICACION DE LOS IDENTIFICACION DE MONETIZACION DE CALCULO Y VISUALIZACION
EL CRONOGRAMA GRUPOS DE INTERES LAS VARIABLES DE LOS OUTPUTS DEL VALOR CONSOLIDADO
VALOR
TEORIAS SUBYACENTES

ACTION

RESEARCH

PROCESO DE METODOLOGICO

1.1 Identificacion objetivos
1.2 Fijacion del Equipo

1.3 Aprobacion del
cronograma

1.4 Formacién
metodoldgica

TEORIA DE
STAKEHOLDER

1.1 Analisis documental.

1.2 Reuniones de trabajo
con equipo de direccion.

1.3 Contraste con
estandares globales

1.4 Identificacion
interlocutores (Stk.)

PERSPECTIVA
FENOMENOLOGICA

2.1 Realizacion de
entrevistas en profundidad
/ cuestionarios

2.3 Identificacion de
Variables de Valor
percibidas

2.4 Redefinir las Variables
de Valor orientandolas a
Indicadores

LOGICA
BORROSA

3.1 Identificacion de
outputs.

3.2 Seleccion de Proxys.

33 Generacion de
algoritmos

3.3. Monetizacion de los
outputs.

CONSOLIDACION
CONTABLE

4.1. Cuantificacién de los
valores particulares.

4.2. Cuantificacion del
valor Compartido
(Shared Value)

4.3 Cuantificacion Valor
Consolidado

ENTREGABLES
E.1. CRONOGRAMA E.2. MAPA DE E.3. MATRIZ DE E.4. TABLA DE VALORACION E.5. GRAFICOS DE
STAKEHOLDERS VARIABLES DE VALOR VALOR
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UTILIDAD

RESULTADOS. PERMITE SOLUCIONAR EL
PROBLEMA DE AGENCIA DE LA
GOBERNANZA MULTISTAKEHOLDER

RESULTADOS. INCREMENTA LA TRANSPARENCIA'Y
LA SIMETRIA DE INFORMACION. FACILITA LA
LIBERTAD DE LOS STAKEHOLDERS

RESULTADOS. FACILITA EL BENCHMARKING

PROCESO Y RESULTADOS. PERMITE REPENSAR EL
PROPOSITO Y LA ESTRATEGIA

PROCESO. INCREMENTA LA ORIENTACION AL
VALOR SOCIAL Y LA MOTIVACION.
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